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Producción se promueve la elaboración de alimentos

Lugar
identidad para promover los productos

Tiempo
el consumo de productos de temporada,

respetando los tiempos de vida y los ciclos naturales

Procesamiento
alimentos frescos no necesitan mayor

tratamiento, lo que disminuye el gasto de energía y

Distribución

a partir del apoyo a pequeños productores
locales se reducen las distancias, se eliminan las
cadenas de intermediación logrando también un
precio más justo para los productores, se reducen

Empaque
ser un alimento fresco obtenido directamente del

productor, favorece las condiciones de inocuidad y









el crecimiento mediante la actuación
en los mercados y/o productos con los que la

Se clasifican las siguientes:

· de penetración: crecer mediante
los productos existentes en los mercados actuales.

· Estrategia de desarrollo de mercado: crecer a
través de la comercialización de los productos
actuales en nuevos mercados. Generalmente se da
a partir de una expansión geográfica, si bien
puede acometerse por otras vías, como la
utilización de canales de distribución alternativos
o la actuación sobre nuevos segmentos de
mercado.

· Estrategia de desarrollo de producto: crecer a
través de nuevos productos o reformulaciones de
los existentes (añadiendo nuevas características,
mejorando su calidad, etc.) dirigidos a los

Tipos de estrategias según Monferrer Tirado (2013)

Estrategias de
crecimiento
intensivo



Diversificación
relacionada o
concéntrica

Es una estrategia que se utiliza en el supuesto
que una empresa registre un índice elevado
respecto a su posición competitiva, sin embargo,
el atractivo de su industria es mínimo; en
consecuencia, la mejora en la integración de una
transacción vinculada se encuentra sujeta a la
posición del negocio principal de una
determinada empresa . (Goicochea, 2021)

Diversificación no
relacionada

Es utilizada cuando la industria presente es
menos llamativa y la compañía requiere ciertas
aptitudes o destrezas notables que pueda
trasladar cómodamente hacia otras industrias,
por lo que, la estrategia más pertinente es la
diversificación en una industria no relacionada
con el sector actual, a fin de no continuar con
una relación con su organización . (Goicochea,
2021)

Tipos de estrategias de diversificación según Goicoechea (2021)

Estrategias de
crecimiento por
diversificación

el crecimiento basándose en las
oportunidades detectadas en otros mercados
distintos al actual en los que introducen productos

el crecimiento a través de un
desarrollo que puede orientarse en tres
direcciones:

· Estrategia de integración vertical hacia atrás:
adquirir o tomar una participación significativa en
otras empresas proveedoras.

· Estrategia de integración vertical hacia
adelante: adquirir o tomar una participación
significativa en otras empresas distribuidoras.

· Estrategia de integración horizontal: adquirir
o tomar una participación significativa en otras

Estrategias de
crecimiento por
integración




















