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RESUMEN 

El documento presenta tres experiencias  
desarrolladas con aprendices del progra-
ma:  “Diseño para la Industria de la Moda” 
en el marco del proyecto de fdenominado 
“Diseño de Indumentaria y Complementos 
para el Sistema Moda” para el abordaje de 
la competencia relacionada con la  “Planea-
cion de eventos de comunicación de mer-
cadeo” y para el alcance del resultado sobre 
la elaboración de una pasarela de línea fe-
menina. Durante su ejecución, los aprendi-
ces construyen una colección de indumen-
taria formal, presentando una propuesta 
que evidencie sus conocimientos técnicos, 
en términos de calidad, diseño y creativi-
dad. 

Como resultado del proceso se presentan 
tres colecciones tituladas ”Aristocracia Ur-
bana” , “Opulencia Ecléctica” y “Herejía Épi-
ca” En ese contexto la experiencia ha sido 
una oportunidad para seguir enriquecien-
do los procesos formativos y ha permitido 
divulgar y proyectar el trabajo de los apren-
dices desde unos conocimientos propios 
de su formación, que deben pasar de la 
teoría a la práctica.

ABSTRACT

The article presents three formations ex-
periences develops with students of “De-
sign for the Fashion Industry” program, in 
the frame of the formation project called 
“Design of Clothing and Accessories for 
the Fashion System”,  the competition “De-
velopment of marketing communication 
events” and for the achievement of the 
leariing result about development of a fe-
male line catwalk. In the process the stu-
dent build a collection of formal clothing, 
presenting a proposal that evidences their 
technical knowledge, in terms of quality, 
design and creativity. 

As a result are presented three collection 
called “Urban Aristocracy”, “Ecleptic Opu-
lence” and “Heresy Epica”. In this context, 
the experience has been an opportunity to 
continue enriching the formative proces-
ses, and it has allowed to disseminate and 
project the work of the apprentices from 
immersed knowledge, which must pass 
from theory to practice.
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1. FUNDAMENTOS DE LA 
EXPERIENCIA DE FORMACIÓN

	 La moda es un fenómeno social 
y cultural, que más allá de cumplir con la 
función primaria de las necesidades huma-
nas; tiene un fuerte componente simbó-
lico, emocional y estético, que comunica 
la manifestación de diferentes aspectos 
culturales, sociales y psicológicos como la 
identidad, la personalidad, los intereses y 
creencias de las personas (Rojas, 2005).

Frente a la crisis que presenta el sector 
“textil-confección” en particular la indus-
tria de la moda, durante los últimos años, 
se hace necesario desarrollar ejercicios de 
investigación y potencializar la promoción 
de los productos; igualmente, se busca 
construir estrategias de comunicación y de 
mercadeo que potencialicen las capacida-
des diferenciadoras en el diseño, y que los 
productos se comercialicen satisfactoria-
mente (Galvis, 2017).
De esta manera, desde el diseño y desa-
rrollo de eventos para el sistema moda, se 
favorece el dar a conocer el resultado del 
proceso creativo y productivo de las mar-
cas y/o diseñadores, captando la atención 
de la prensa especializada y medios, lo-
grando  el contacto directo con el público, 
quienes refuerzan el posicionamiento de la 
marca.

En este sentido, el diseñador debe contar 
con la capacidad intelectual y práctica de 
organizar eventos de comunicación (desfi-
les de moda) como medio para mostrar sus 
propuestas de colecciones e indumentaria. 
Este ejercicio y puesta en escena, permitirá 
cualificar el perfil de los aprendices en su 
contexto profesional y laboral, dado que 
les pemite comprender e interactuar con 
los intereses y funciones de los diferentes 
actores involucrados (modelos, 

HEREJÍA ÉPICA
Fuente: Centro de Manufactura en Textil y Cuero 
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productores técnicos, de arte, periodistas, 
vestuaristas entre otros), favoreciendo la 
sinergia, el trabajo en equipo y la coopera-
ción. 

De acuerdo con lo anterior, la experiencia 
se enmarca en tratar de reflexionar sobre la 
siguiente pregunta problémica:

¿De qué manera diseñar una experiencia 
de aprendizaje  a través de un evento de 
moda, que permita exponer y socializar los 
conocimientos adquiridos por los aprendi-
ces SENA del programa de Diseño para la 
Industria de la Moda, pasando de la teoría 
a la práctica?

 1.1 Descripción  de la
 experiencia de Formación

	 La experiencia se desarrolla con 
aprendices de quinto trimestre del progra-
ma “Diseño para la Industria de la Moda” 
del Centro de Manufactura en Textil y Cue-
ro, quienes a través de su proyecto forma-
tivo coordinan la realización de un desfile 
de moda, el cual involucra  el desarrollo 
creativo  de colección, producción y orga-
nización del evento. 

Desarrollo Creativo de Colección: 
Inicialmente se define un influenciador 
como referente al perfil de cliente, y se ela-
bora un proceso de segmentación de mer-
cado bajo variables psicográficas, indagan-
do aspectos tales como: 

• Cliente objetivo
• Temporada de moda
• Momentos y ocasiones de uso
• Universo de vestuario
• Análisis de marcas visionarias y espejo 

Se desarrolla un proceso de indagación 
de tendencias soportadas en diferentes 

fuentes, de donde surgen las temáticas 
inspiradoras para el proceso creativo de la 
colección, dicho proceso se triangula con-
trastando las propuestas de diseño frente a 
la tendencia, las marcas visionarias y la ins-
piración. En esta fase, también se realizan 
actividades en la elección de prototipos, 
teniendo en cuenta la edición por tipolo-
gías de prendas que integran la colección 
de una forma versátil y funcional, contem-
plando colores, materiales y detalles que 
armonizaran la propuesta por siluetas y 
bloques de color. Posteriormente desde el 
área técnica se dan los lineamientos para 
llevar a la realidad los atuendos plasmados 
como ideas en el papel.

PRODUCCIÓN Y ORGANIZACIÓN

En el ejercicio de producción se busca una 
combinación armoniosa entre la atmosféri-
ca del lugar, su escenografía, música, luces, 
voces, libretos, modelos, intervenciones, 
imagen del evento, para que exprese una 
unidad visual con el concepto de la colec-
ción.

	 Mientras que desde los aspectos 
de organización se apela a la logística de 
eventos, categorizando el certamen como 
espacio académico y colectivo, contem-
plando recursos técnicos, financieros, hu-
manos y publicitarios. Los cuales se descri-
ben a continuación:

	 Recurso Técnico: Hace referencia a 
la gestión del Lugar o escenario, sonido, 
iluminación, escenografía, ambientación 
del lugar de acuerdo con la línea concep-
tual. 

	 Recurso Financiero: Se realiza un 
presupuesto basado en todos los costos, 
para determinar el monto de inversión por 
aprendiz siempre tratando de buscar 

ARISTOCRACIA URBANA 
MUESTRA ACADÉMICA

Fuente: Centro de Manufactura en Textil y Cuero 
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patrocinadores, descuentos y colaboracio-
nes, lo que reduce los  costos  casi  en  un 
70 % de lo que costaría realizar un evento 
de dicha magnitud.

Recurso Humano: Integran fotógrafos, ma-
quilladores, estilistas, vestuaristas, direc-
tores de arte, modelos, personal de pro-
tocolo, presentador, director de pasarela, 
director de comunicación, director de mo-
delos, comité de casting y director general 
del evento.

Recurso Publicitario: Comité de comuni-
cación y publicidad diseñan la imagen del 
evento, desarrollan una estrategia de divul-
gación junto con el director de prensa del 
Centro, en diferentes canales que involu-
cran canales de televisión, canales institu-
cionales, revistas digitales, y promoción en 
redes sociales, así como la entrega y distri-
bución de las invitaciones personales.

Finalmente se realiza la convocatoria de 
invitados básada en “Save the date” gene-
rando una campaña de expectativa me-
diante el envío anticipado de invitaciones 
que generen interes frente al evento, se 
realiza una lista de invitados contemplan-
do a las familias de los aprendices, directi-
vos, instructores, "influencers",  diseñadores 
egresados y a un grupo de aprendices que 
cursen un trimestre inferior. 

Bajo un planograma, se organiza la ubica-
ción de los invitados VIP que irán ubicados 
en las primeras filas o zona del "Front Row," 
en las segundas filas se ubican a las familias 
e invitados de los diseñadores y demás pú-
blico asistente. Un resumen de las etapas y 
los puntos más importantes se encuentran 
descritos en la tabla 1.

1.2 RESULTADOS DE LA EXPERIENCIA DE
 FORMACIÓN

OPULENCIA ECLECTIVA
MUESTRA ACADÉMICA

Fuente: Centro de Manufactura en Textil y Cuero 
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OPULENCIA ECLECTIVA
MUESTRA ACADÉMICA

1.2 Resultados de la experiencia
de Formación

	 Se realizan dos pasarelas o desfiles 
de moda como evento o muestra académi-
ca colectiva, tituladas: Aristocracia Urbana, 
Opulencia Ecléctica y Herejía Épica basados 
en tendencias 2019/2020, poniendo en 
préctica saberes adquiridos, aplicados a la 
realización de atuendos formales, con ex-
ploración de patronaje, drapeado e inter-
venciones textiles. En cada evento se con-
vocé a prensa institucional y local como 
City TV y SENA COMUNICA, asistieron in-
vitados integrados por familiares y amigos 
de los aprendices, además de invitados es-
peciales como diseñadores, influencers, fo-

tógrafos y representantes institucionales.
Para el caso Aristocracía Urbana participó 
la ficha 1322153, la cual trabajó las macro 
tendencias “Comunidad global” y “Noches 
encantadas”: la primera tendencia llevó a la 
inspiración de los habitantes de calle y  la 
segunda evocó la inspiración en las piedras 
preciosas, presentando dos colecciones de 
24 atuendos. 

Opulencia Ecléctica se realizo con los dise-
ños de la ficha 1369515 quienes presenta-
ron una propuesta de 40 atuendos influen-
ciados en las macrotendencias: “Sastreria 
personalizada” y “Noches Encantadas”, con 
dos temas de inspiración  en la arquitectu-
ra deconstructiva y el mundo marino. 
	
Por su parte el evento Herejía Épica pre-
sentó una colección de 18 atuendos  con 

Tabla 1. Etapas de desarrollo de pasarelas de moda en el marco del proceso formativo 

Etapa Descripción

Desarrollo creativo de 
colección

• Investigación del concepto de    
moda e inspiración
• Proceso de diseño
• Proceso de patronaje
• Proceso de confección

Producción y 
organización.

Asignación de comités:
• Prensa y publicidad
• Backstage (Tras bambalinas)
• Backing y escenografía 
• Modelos
• Luces, sonido
• Logística

Realización del evento

• Montaje
• Apertura
• Evento
• Desmontaje

Retroalimentación • Reunión de evaluación del evento
• Muestra audiovisual del evento

Habilidades a Desarrollar.

• Construir conceptos de 
diseño

• Aplicación de técnicas de
patronaje y confección

• Organización y elaboración de 
conceptos de comunicación de 
marca

Fuente: Elaboración del Autor
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dos historias de moda inspiradas en la te-
mática mística de la Herejía, como una ale-
goría conceptual a la moda actual; bajo la 
influencia de la macrotendencia UN POCO 
DE MAGIA. 

Las piezas gráficas diseñadas por los apren-
dices se encuentran en la imagen 1, y las 
evidencias fotográficas del evento acom-
pañan cada página del presente documen-

to. La experiencia ha permitido que más de 
600 personas hayan sido partícipes como 
expectadores de la creación de colección 
de nuestros aprendices, llevandose una 
buena experiencia y permitiendoles com-
partir sus construcciones. 

Imagen 1. Piezas Gráficas Colecciones
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2. CONCLUSIONES Y 
RECOMENDACIONES

	 Llevar los conocimientos teóricos a 
la práctica respecto a la realización de even-
tos de moda, dimensiona en los aprendices 
las posibilidades creativas que puede llegar 
a tener una marca o diseñador a la hora de 
mostrar al público una nueva colección. 

El ejercicio permite una apropiación del 
conocimiento y la contextualización del 
mismo, proporcionando el desarrollo de 
habilidades en el área logística, técnica y 
financiera mediante la resolución de pro-
blemas, las cuales resultan de utilidad en 
su ejercicio de inmersión en la práctica la-
boral.   
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JORNADA DE TRUEQUE DE PRENDAS 
FASHION REVOLUTION WEEK

Fuente: Centro de Manufactura en Textil y Cuero 
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“EL GRAN OBJETIVO DE LA EDUCACIÓN NO

ES EL CONOCIMIENTO, SINO LA ACCIÓN”

HERBERT SPENCER.


