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Resumen

El presente articulo desarrolla una reflexion de los cambios
que acarrea el desarrollo tecnolégico desde la trazabilidad
de los Sistemas de Informacién hasta su dinamizacion
en el sector empresarial. EIl Centro Agroempresarial y
Desarrollo Pecuario del Huila, con el programa de Anélisis
y Disefio de Sistema de Informacion plantea el proyecto
“Desarrollar un Servicio E-Commerce para Comercializar
Productos Pecuarios de las Mipymes en la Zona Centro
del Departamento del Huila’, resaltando la exigencia de
tecnologias en Gestién en Seguridad de la Informacién,
Marketing Digital y Posicionamiento Web, fortaleciendo
el Comercio Electrénico y favoreciendo el crecimiento
econdémico y sostenible con enfoque regional empresarial
a las Pymes del centro del departamento del Huila. De
esta manera se busca incursionar en mercados nacionales
e internacionales segun el analisis sistémico de la region,
aplicando las tecnologias del internet 2.0 y de esta forma
culturizar al sector empresarial en servicios tecnolégico y
productos con valor agregado.

Palabras Claves: Call To Action, , E-commerce, [+D+l,
Proyecto Formativo Pymes, Web 2.0.
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Abstract

Thefollowingarticledevelopsaninsightofthechangesthat
carry the technological development in the perspective
of Information System traceability and their dynamization
in the corporate sector. The Centro Agroempresarial y
Desarrollo Pecuario del Huila, in company of the Andlisis
y Disefio de Sistema de Informacién program proposes
the project: “Desarrollar un Servicio E-Commerce para
Comercializar Productos Pecuarios de las Mipymes en la
Zona Centro del Departamento del Huila", highlighting
the demand of technologies in the field of data security
management, digital marketing, and web positioning,
strengthening the E-commerce and favoring economical
and sustainable growth with regional corporate focus
towards the Huila department Center’s Pymes. Looking
to make an incursion into the national and international
markets based on the region’s systemic analysis, applying
web 2.0 technologies and in this way educate the
corporate sector in technological services and aggregate
value products.

Keywords: FCall to Action, E-commerce, Educative Project,
H-D-+, Pymes, Web 2.0.

Introduccion

Desde la Invencion de
la computadora y la ley de Ila
conectividad, internet adquiere

velocidad a medida que avanza, con
una relacién directamente proporcional
a sus usuarios moviles; el Ministerio
de Tecnologias de la Informacién y las
Comunicaciones (MiInTIC), evidencia
que “en Colombia hay 56 millones de
conexiones moviles, 2 millones mas
que en 2015. Esta cifra, superior al
total de la poblacién del pais, habla
de una penetracion de 116 %., seguin
(El Colombiano, 2017). Evento que
aumenta las utilidades y servicios de la
Web. Con el pasar del tiempo resultara

indispensable para los usuarios de
internet contar con dispositivos cada
vez mas rapidos, haciendo que el
internet sea mas popular y productivo.

La innovacién tecnoldgica
hace surgir las pequefas y medianas
empresas, permitiendo un crecimiento
eficaz y rapido, ofreciendo a los clientes
nuevasexperienciasyunmayorvolumen
de productos y servicios. Amazon' y
Ebay? actualmente son pioneros en el
comercio electrénico, esto lo lograron
culturizando a los usuarios en seguridad

1 Compaiia  estadounidense de  comercio
electrénico y servicios de computacion en la nube

2 Sitio Web destinado a la subasta de productos a
través de Internet.
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de la informacién, permitiendo
la Confiabilidad, Disponibilidad e
Integridad de lainformaciéon mas valiosa
al momento de realizar una compra
On-line. El  efecto logrado
radica en el crecimiento econdémico
rompiendo con todas las leyes de la
fisica como lo expresa (Discovery, 2012).
En consecuencia, se evidencia que el
internet es una burbuja formidable en
dinamizacién e innovacién comercial
empresarial.

El comercio electrénico cada
dia hace parte importante del diario
funcionamiento empresarial, ya que
dinamiza las conversiones de ventas,
registros y eventos, esto ha hecho que
crezca la tendencia en la WEB 2.0 y en
el mundo, (Aguilar, 2015). Actualmente

Por quino rado tecrologias Web E

il

/

en Colombia, las transacciones por
internet representan mas del 4% del
PIB, asi lo afirma la Cdmara Colombiana
de Comercio Electronico - (CCCE,
2017). Eventos como los anteriores,
trae al comercio electrénico beneficios
en todos los sectores de la economia,
exigiendo un  conocimiento en
estrategia digital como lo son: Creacién
de Websites, E-Commerce, Usabilidad
Web, Marketing Digital®, soluciones
Cloud Computing* y posicionamiento
web con principios en Seguridad de la
Informacién. Asilo comparte (El Tiempo,
2017) con “Estos son los tres pilares de
los negocios exitosos en Internet”.

3 Estrategias de comercializacion llevadas a cabo en
los medios digitales.
4 Servicios de computacion a través de Internet.

Figura 1. Tendencia E-Commerce
Fuente. (Cdmara Colombiana de Comercio Electrénico, 2015)
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En ese entendido, las Pymes que
se deseen encaminar a una dinamizacién
tecnoldgica con soluciones en gestién
empresarial y servicio E-commerce
deberdn presentar un crecimiento
organizacional solido; asi lo muestra
la tendencia E-Commerce, segun la
Cémara Colombiana de Comercio
Electrénico. La tecnologia en los ultimos
anos haincorporado nuevos métodos de
gestién y comercializacién de servicios
o productos. De esa manera las Pymes®
del centro del departamento del Huila
han ido manifestando aceptacién por
incorporar en sus negocios la tendencia
Web con el fin de buscar maximizar las
ventas de sus productos, bienes y/o
servicios.Estoconelobjetivodeaumentar
la productividad y competitividad del
sector empresarial dentro de los cuales
se destacan las exportaciones de café
especial, piscicola, turismo, fruticola
y agropecuarias. Al mismo tiempo se
sefalan nuevas alternativas digitales
que contribuyen con la investigacion, el
desarrollo y la innovacién 1+D+l para la
region del centro del departamento del
Huila.

Esta alternativa evidencia una
debilidad técnica en estrategia digital
en relacién con las formas de pago
electrénico, construcciéon de Websites
dedicados a la atracciéon de clientes
potenciales 'y al posicionamiento
mediante el uso de motores de
busqueda como Google y Yahoo.

El desarrollo econémico y
sostenible de cada region, esta ligado a
lainnovaciéntecnoldgica, porlotanto,la
informacién cada vezes masimportante
en las funciones de cualquier institucion
debido a su valor materializado en

5 Micro, pequefa y mediana empresa

roles ejercidos por los usuarios en los
sistemas de informacién. El Servicio
Nacional de Aprendizaje SENA, cumple
con laresponsabilidad de formar talento
humano que permita alcanzar 6ptimos
niveles de competitividad catapultando
el desarrollo de cadaregiéon colombiana,
de ahi la importancia de adaptar
dichas tendencias y contribuir en
emprendimiento digital.

Por consiguiente el Centro
Agroempresarial y Desarrollo Pecuario
del Huila (en adelante, CADPH) y las
tendencias tecnoldgicas en Web 2.0 se
han visto en la necesidad de fortalecer
sucomercio electronico como estrategia
de mercado y crecimiento empresarial
digital. Por tal motivo el SENA Garzon se
propuso orientar el proyecto formativo,
“Desarrollar un Servicio E-Commerce
para Comercializar Productos Pecuarios
de las Mipymes en la Zona Centro
del Departamento del Huila” con
registro Proyecto SOFIAS: 1247685
con el fin de incentivar, posicionar
y exportar los productos y servicios
agropecuarios que ofrece la zona de
influencia. Para lograrlo se reafirmaron
los procesos de capacitacion a usuarios
buscando beneficiar la productividad
y el desarrollo del aplicativo puesto
que este implementa una solucién
personalizada que se acopla al modelo
especifico del negocio como parte de la
estrategia de distribucidn de productos
pecuarios segun parametros del fondo
emprender. Esta posibilidad permite
re-crear el proceso de negociacion con
tecnologias informdticas, catapultando
la produccion pecuaria con el uso de
nuevas tecnologias y estrategias SEO’.

6 Herramienta Virtual del Servicio Nacional de
Aprendizaje

7  Optimizaciéon de Motores de Busqueda - Search
Engine Optimization
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El Posicionando Web SEO de los
productos y servicios en los buscadores
lideres en Suramérica tiene como fin
incorporar nuevos clientes al mercado
regional. Por ejemplo, la tendencia
mundial arraigada al turismo: Turismo
Aventurero, Turismo Gastrondmico,
Turismo Sostenible, Viajes de negocios
y ocio, es una de las mas importantes
hoy por hoy. En virtud de lo anterior la
profesional en Finanzas y Relaciones
Internacionales, Presidenta de
ProColombia entre agosto 2010 - abril
2016 y Ministra de Comercio, Industria
y Turismo de Colombia en el periodo
del 3 de mayo de 2016y el 15 de agosto
de 2017, dice: “alcanzamos la cifra mas
alta de la llegada de turistas extranjeros
en la historia del pais (4.447.000), el
sector ha generado 1,8 millones de
empleos en seis afos y han ingresado
5.251 millones de doélares por concepto
de viajes y transporte, resultados que
colocan al turismo como el segundo
generador de divisas del pais después
de los productos minero energéticos
como el carbén y otros como el café y
las flores!” (Lacouture, 2017), escenario
que clarifica y demuestra la importancia
de la web en los procesos productivos
de un pais.

Ahora bien, retomando el
proyecto formativo no podemos dejar
de lado la legislacién y Normatividad
Colombiana. Por lo tanto el sistema
de informacién E-commerce tendra
como lineamientos la ley 527 de 1999
definiendo y exigiendo el acceso de
informacién privada en la red del
comercio electrénico y las firmas
digitales (MINTIC, 1999), ademas de
seguir el Art.91 Ley 633 De 2000 que
dice: “Todas las paginas Web vy sitios
de Internet de origen colombiano que
operan en el Internet y cuya actividad

econdmica sea de caracter comercial,
financiero o de prestacion de servicios,
deberan inscribirse en el Registro
Mercantil y suministrar a la direccion
de Impuestos y Aduanas Nacionales
DIANS, la informacidon de transacciones
econdmicas en los términos que esta
entidad lo requiera’”

Desarrollo
Analisis

Iniciando el proceso
investigativo con el fin de construir un
servicio E-Commerce se realiza una
encuesta a 18 empresarios beneficiaros
de fondo emprender, para asi conocer
sus inquietudes y necesidades con el
fin de crear una solucién que aumente
la competitividad de la regién,
mostrando a empresarios motivados
en incorporar nuevas tecnologias, pero
expresando ciertos inconformismos
por: Inseguridad On-Line, falta de
divulgacion, desconocimiento digital y
normativo como lo muestra la siguiente
ilustracion 2.

¢Por qué no ha incorporado tecnologias Web E-
Commerce a su empresa?

3%

‘ 11%

= Inseguridad On-Line

= Falta de divulgacidn

Desconocimiento de Normatividad » Desconocimiento Digital

Figura 2. Por qué no ha incorporado
tecnologias E-Commerce a su empresa
Fuente. Elaboracion Propia

8 Entidad encargada de garantizar el cumplimiento
de las obligaciones tributarias
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Analizando la falta de
culturizaciéon en manejo de plataformas
electrénicas como PayU °, PayPal o
pagos con tarjeta débito y crédito entre
otros pagos electronicos, se evidencia
la necesidad de proponer un sistemas
de informacién que vaya culturizando

9 Pagos en Linea de Manera Rapida, Simple y Segura.

y protegiendo la informacién vital de
los empresarios con una vitrina virtual
donde las pymes y personas incorporen
las NTIC, Comercio Electrénico, de tal
manera que facilite los medios de pago,
seguridad de la informacién y su debido
posicionamiento Web.

v PRODUCTOY Visualza CLIENTE REGISTRO DE
CATEGORIA LSUARIO
A 'y A
Publica solicita Exige Direccsona
v
Contiene y Identifica "
Supervisa VENDEDOR “ Vitrina Virtual e Login /
informa s Identificacién
A
e — Ao~
K
CHATY
> COMENTARIOS DE A
NEGOCIACION

Figura 3. Diagrama de Contexto. Vitrina Virtual servicio E-Commerce
Fuente. Elaboracion Propia

Contextualizando en la Vitrina
Virtual como lo muestra la ilustracion
3, Diagrama de contexto Vitrina Virtual
Servicio E-Commerce, se identifica
un administrador para el sistema de
informacién quien busca validar a sus
usuarios exigiendo un registro mercantil
y demostrando que el vendedor es
una entidad legalmente constituida.
Ya estando dentro del Sistema, se le
solicita al cliente un producto para
poder iniciar el proceso de compra.
Seguidamente se procede a informar
via correo electrénico al vendedor que
uno de sus productos publicado estd en
proceso de negociacion. En efecto dicha

negociacion contara conun chatprivado
entre las partes, junto a la seccién
de comentarios de cada producto,
con el fin de generar contenido que
evidencie dicha compra y facilite el
posicionamiento SEO de los productos
0 empresas interesadas, partiendo de
la integracion del protocolo HTTPS'™. Al
mismo tiempo el contenido generado
por los vendedores y compradores
estara supervisado por el administrador
de la Vitrina Virtual, ademas el
contenido almacenado reposara en la
base de datos del aplicativo, estando a
disposicion de quien lo solicite.

10 Protocolo seguro de transferencia de hipertexto
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Modelacién UML"
Agropecuaria

Vitrina Virtual

Posteriormente se procede
a Disenar la modelacion (UML) del
sistema de informacién Vitrina Virtual
Agropecuariaconeldiagramadecasode
uso general y diagrama de colaboracion.
En la ilustracién 42 encontramos el
Caso de uso General donde podemos

11 Lenguaje de Modelamiento Unificado
12 Técnica para especificar el comportamiento de un
sistema

visualizar a los actores especializados
como es usuario - vendedor y usuario
— Cliente. Por otro lado, esta el actor
sistema que se generaliza en la base de
datos y el administrador del sistema,
dichos actores cuentan con wuna
asociacién por comunicacién con los
diferentes casos de uso expresados
dentro de la limitacién del sistema.

1 4Validar (R mercanti)

ssincludes#1

Gestion de registro

<=gend=s .

Vendedor Cliente

2 Producto y Categoria
<sineludes> <<edend>>
Usuario e ;) N T
= Sistema
S \\<<mc\ude>> 24Recomendado
’__| <<mc\uﬂe>i, il

3.5enicio Compray Venta

| -
ciglugess, <<Intludes>

1.3Passward

BD Adrministrador

=<include=»

==includes; -

31 Registrar

<<edend =,
<sgtend=» %

<<gtend>>

“ ssetendes

41Comentarios s % 4.1.1Producto

4. Mejorar Senicio
6.5allr (Vitrina Vidual)

Figura 4. Caso de uso general de la Vitrina Virtual Agropecuaria

Fuente. Elaboracion Propia
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A continuacién procederemos a
explicar los casos de uso principales de
la Vitrina Virtual Agropecuaria:

Caso de uso 1. Gestion
de registro: Es indispensable para
la identificacion y exigencia de la
informacién 'y documentacién de
inicio requerida para el correcto
funcionamiento de la Vitrina Virtual
seleccionando el Rol, asignando el
Usuario, Password y permitiendo
adjuntar el registro mercantil para
la validacion del mismo por parte
del administrador del sistema, esta
validacién es fundamental si una
empresa desea vender un producto o
servicio agropecuario.

Caso de Uso 2 Producto y
Categoria: La gestidon de productos y
categorias cuenta con actividades en
el sistema como publicar, actualizar y
consultar; extendiéndose al caso de uso
recomendaciones, instancia donde se
evidencian los comentarios favorables
o desfavorables de los productos en
relacién con el empresario que lo
publico. Este contenido generado sirve
para optimizar el SEO de todos los
involucrados en el sistema, dejando
a las partes satisfechas con visiéon de
crecimiento.

Caso de Uso 3 Servicio de
Compra y Venta: La gestién de compra
y venta incluye el registro y consulta de
dicha accion, extendiéndose al caso de
uso concretar que cuenta con acciones
de encendido y apagado durante el
proceso de compra hasta la entrega
del producto. Dicha accion expone
las ventas y las entregas concretadas,
donde las acciones registradas son
almacenadas en el sistema por
los actores involucrados de forma

automatica, aplicando la estrategia SEO
de miga de pan o Breadcrumbs'3.

Caso de Uso 4 Chat: El chat
implementado estda a disposicidon
de todos los actores del sistema de
informacién, siendo este el puente
de comunicacién entre las partes.
El administrador del sistema tiene
a disposicion el chat en cuanto sea
requerido por el vendedor o el cliente.
Esto permite realizar un proceso
transparente y serio a vista de todos los
usuarios. Asimismo las conversaciones
servirdn como soporte para cualquier
proceso de inconformidad.

Caso de uso 5 Mejora del
Servicio: La gestiéon de mejora de la
Vitrina Virtual Agropecuaria ayuda a
conocer las acciones de mejora que
sus usuarios deseen dar a conocer
a los administradores del sistema,
permitiendo una mejora continua
con el fin de optimizar el servicio
prestado, poniendo a disposicidon
del administrador los PQRSF'* de los
productos, empresarios y compradores
que interactian en el sistema de
informacion.

CasodeUso5Salir:Cumpliendo
con la Confiabilidad, Integridad y
Disponibilidad de la informacién, la
sesiéon es destruida cuando el usuario
sale del sistema o pasado 5 minutos de
inactividad en el sistema. Cabe resaltar
que todos los procesos de transporte
de datos son debidamente encriptados
con el protocolo HTTPS.

13 Técnica De Navegacion
14 Derechos de Peticion - Quejas - Reclamos -
Solicitudes - Sugerencias y Felicitaciones
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Analizando el caso de uso
anteriormente expuesto, procedemos a
interpretar el diagrama de colaboracién,
también llamado, diagrama de
comunicacioén. Siendo este otro tipo de
representacién fundamental en UML -
(Lenguaje Modelado Unificado). En él se
evidencianlasinteraccionesorganizadas
entre el Sistema, Administrador,
Base de Datos, Usuario y de mas

PRODUCTOS DE VENMTAY COMPRA
Registrar

Consultar

Concretar

Publicar

Comentar

finspeccionar

objetos, basdndose especialmente
en la comunicacién, modelando el
comportamiento dinamico de la Vitrina
Virtual Agropecuaria, enfatizando en
la secuencia de los mensajes enviados
por conjunto de objetos para un caso
de uso en especifico, expresando los
roles por agregacién y composicion, y
ofreciendo mayor visiéon y comprensién
de los usuarios, administradory sistema.

iAadrinistradar - - - - 5 Controlar y valida

el registro mercantil

T Interatuar

fUsuario

[8istema

.1Publicar
g Icomprar
Mendedor [Cliente

1
'Depends

del producto publicado.

Comercializar Productos Pecuarios
*************** Registro

Muestra

Guarda

IBase De Datos

Figura 5. Diagrama de Colaboracion - Vitrina Virtual Agropecuaria
Fuente. Elaboracién Propia

Los usuarios Vendedor y Cliente
en su proceso de comunicaciéon e
interaccionconelsistemadeinformacion
pueden registrar, consultar, concretar,
publicar y comentar los productos de
venta y compra. El sistema muestra a
un administrador por composicion,
esto conlleva a la supervision de los
componentes controlando y validando
el registro mercantil de los productos
publicados. La composicién muestra
el sistema como un todo, registrando
y guardando la comercializacién de
productos agropecuarios dependiendo
de la base de datos. Por tal motivo es de
caracter urgente fortalecer la seguridad
delainformacion mientras se garantizan
factores referidos a confiabilidad,
integridad y disponibilidad.

Con el fin de resaltar la iteracion
de los usuarios y el sistema se disefia
un prototipado no funcional para
empezar a establecer los términos,
condiciones y politicas de privacidad
del servicio e-commerce, Vitrina Virtual
Agropecuaria. Esto con el objetivo de
participar en la Expo Feria Garzén 2017
y conocer la magnitud del proyecto,
a cambio de divulgar y capacitar a
los usuarios y empresarios en como
incorporar las nuevas tendencias
mundiales en internet 2.0 y comercio
electrénico, favoreciendo a la zona
centro del departamento del Huila.
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Prototipo

El bosquejo Web o prototipado
de la Vitrina Virtual Agropecuaria esta
ligado a unas condiciones del servicio,
buscando liderar el crecimiento
comercial empresarial aplicado a las
fortalezas de la regidon y ayudado
por las Pymes con un crecimiento
tecnolégico innovador siguiendo las
tendencias del mercado, poniendo
a disposiciéon de sus usuarios, los
productos que pueden adquirirse con
su respectivo comprobante creando
una conversion. El disefio puede variar
un poco, sin embargo, se plantea como
Sitio Web de alta innovacion e impacto,
incorporando  estandares a nivel
mundial para lograr un posicionamiento
en la web, aplicando el protocolo de
seguridad HTTPS y contribuyendo con
el SEO orgénico e inorganico SEM'"
que aumenta el trafico Web facilitando
estrategias de marketing Digital.

Al ingresar a la Vitrina Virtual
Agropecuaria el usuario adquiere
el compromiso de  suministrar
informacién correcta y verdadera para
la comercializacion de los productos,
con fotografias, videos, descripcion,
precio, datos de contacto, facilitando
la informacion en gréficos, consultas e
informes de productos y categoria. Los
Productos que pueden ser publicados
son aquellos vinculados con el sector
agropecuario. Estos son:

» (Categoria Café

» Categoria Piscicola

» Categoria Fruticola

» (Categoria Cacao

» Categoria Ganaderia

» Servicios Tecnolégicos

15 Campanas de anuncios pago en buscadores

En ese sentido, la construccién
de la plataforma Web dio como
resultados  excelentes  Landings',
Gestion de Comercio  Electrénico
y estrategia SEO. Esto a partir de la
aplicacion de disefos limpios de
alto impacto en navegabilidad vy
funcionalidad intuitiva, navegando
bajo la encriptacion de informaciéon
utilizando el protocolo HTTPS. Asi
lo proyecta la ilustracion 6. index -
Bosquejo - Vitrina Virtual Agropecuaria.
Para el servicio E-commerce se debe
disponer de aprendices del programa
ADSIY, Gestién Empresarial y Gestion
Documental que apoyen en TIC el
semillero de investigacion METATIC y su
posterior formulacion y aprobacién en
el banco de proyectos SENNOVA'S,

PRODUCTOS DESTACADOS

Gt

nEo ey B s 0 s s ey .

= =R ’ @ rons it Agoaempresanil y N

Desarrollo Pecuario del Huila

Figura 6. index del Bosquejo Vitrina Virtual
Agropecuaria
Fuente. Elaboracion Propia

16 Pagina de Aterrizaje

17 Analisis y Disefo de Sistemas de Informacion

18 Sistema de Investigacién, Desarrollo Tecnoldgico e
Innovacién del SENA
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Conclusiones

La era digital se centra en el
desarrollo social y econémico, por lo
tanto se hace necesario entender que
el E-=Commerce es especial, exige iniciar
procesos en identificar los productos
y servicios, promover la marca online,
redisefar los procesos de ventas,
cobranza, distribucién, marketing y
servicio al cliente. Implementar una
plataforma Cloud Computing, como
lo es la Vitrina Virtual Agropecuaria,
inicia con la definicién de la estrategia
digital de los producto y servicios que
se van a ofrecer; su administracion
implica el manejo de softwares de
estudios en Analitica Web, Sistemas de
gestiéon de Contenido, estrategia de
posicionamiento, sistemas de pagos
electrénicos y el Protocolo HTTPS. Esta
exigencia es muy importante para
la informacién confidencial integral
y disponible de nuestros clientes
logrando encriptar y posicionar los
datos durante y después de su uso.

Ademds es esencial proteger
el disefio de nuestro sitio Web debido
a que este debe diferenciarse de miles
de millones de pdaginas existentes. En
este caso la excepcionalidad es aplicar
excelentes Landings y publicidad
con espacios atractivos no intrusivos,
logrando hacer ofertas sin perturbar
la navegabilidad intuitiva. Para lograr
que la Vitrina Virtual Agropecuaria
sea visitada se debe contar con una
preparacion SEO enfocada a una
audiencia en especifico, utilizando
técnicas organicas en la producciéon
de contenido y configurando todas las
paginas del sitio web con titulos Unicos.
En este caso: Servicio E-commerce
Vitrina Virtual Agropecuaria del

departamento del Huila. Estas
palabras claves se acompafan por
una Metadescripciéon' de maximo 160
caracteres que permite hacer un juego
de contenido correcto. Las etiquetas
de encabezados deben ser diferentes.
Vale la penaresaltar laimportancia de la
densidad de las palabras claves, porque
entre mayor densidad mayor trafico,
y un trdfico des-focalizado termina
distorsionando la audiencia, creando
visitas de poco interés para nuestros
sitios Web. De ahi la importancia del On
Page SEO?. (Solis, 2016) Consultora SEO
Internacional.

El contenido que ofrece
contiene  imagenes, enlaces 'y
video marketing que facilitan la re-
alimentacion y automatizacion del
sistema de informacion. Ademas el
utilizar social media permite crear
espacios para las experiencias y
sugerencias de los clientes mediante
dispositivos moéviles adaptables a
velocidades dptimas, factores valorados
para la mercadotecnia digital y el
posicionamiento web de un negocio
exitoso en la Web 2.0. (Trejo, 2017).

En  definitiva, la  Vitrina
Virtual Agropecuaria del centro
del departamento del Huila si se
implementara de forma correcta

seria una Solucién Cloud Computing
en comercio electronico para el
sector agropecuario, pues en ella se
encontraria una plataforma desarrollada
para divulgar todas las categorias de
productos, servicios y proyectos de la
zona de influencia, donde la comunidad
tendria la posibilidad de adquirir
sus productos de forma facil, segura

19 Etiqueta importante para el estudio SEO
20 Optimizar paginas para palabras clave relevantes
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e intuitiva mediante la utilizacion
de cualquier dispositivo movil. Esto
aumentaria las comprasinternacionales,
regionales y locales. Los beneficios
con los que contarian los usuarios del
servicio E-commerce agropecuarios
son: seguridad, precios justos,
calidad y garantias a sus vendedores
y consumidores, contribuyendo al
desarrollo econémico y social de
nuestra regién. Igualmente se pretende
posicionar el Sector de Cafés Especiales,
Sector Piscicola, Sector Turismo, Sector
Fruticola y el Sector Cacao como lo
expone la Agenda Prospectiva para
la Productividad y Competitividad
del Centro del Huila 2032. (Centro
Agroempresarial y Desarrollo Pecuaria
del Huila, [2014]).

Para terminar la reflexion
como instructor SENA e investigador
SENNOVA vinculado al grupo de
investigacion INNOVAGRO CADPH del
Centro Agroempresarial y Desarrollo
Pecuario del Huila, lider del proyecto
“Desarrollar un Servicio E-Commerce
para Comercializar Productos Pecuarios
de las Mipymes en la Zona Centro del
Departamento del Huila” puedo afirmar
que los Sistemas de Informaciéon como
solucion Cloud Computing hacen parte
de la Gestién Tecnolégica dinamizadora
del desarrollo econémico y sostenible
de cualquier institucion o empresa.
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